广告学题库

一、单项选择题

1.广告是一种投资活动，是因为 












(    ) 
A.广告具有一定的服务对象
B.需要广告主付费
C.通过媒介传播信息
D广告活动是有组织的
2.大众媒体、小众媒体、新媒体是根据下列哪种分类法进行的分类






(    ) 
A.广告受众对象
B.广告传播范围
C.广告传播媒体
D.广告目的
3.产品广告、形象广告、观念广告是根据下列哪种分类法进行的分类






(    ) 
A.广告受众对象
B.广告传播范围
C.广告传播媒体
D.广告目的
4.下面哪个是广告客体












(    ) 
A.广告厂家
B.广告公司
C.广告宣传的基本信息
D.广告作用的对象
5.有些商人把实物挂在店前，作为所卖货物的标志，这个是








(    ) 
A.叫卖广告
B.招牌广告
C.幌子广告
D.实物广告
6.中国广告元年是












(    ) 
A1919
B.1949
C.1969
D.1979
7.中央人民广播电台播出建国以来第一条广告是在










(    ) 
A.1969年1月1日
B.1979年1月1日
C.1980年1月1日
D.1981年1月1日
8.为了实现传播活动的完整性以产生协同效应，企业必须将各部门和消费者的互动协调起来。这属于
(    )

A.互动广告传播
B.整合营销传播
C.分众化传播
D.全球化传播
9.广告创意人员对企业产品和品牌信息进行提炼，并将其转化为可以通过媒体传播、易于广告受众理解的信息的过程，称为












(    ) 
A.信源
B.编码
C.受众
D.信息
10.广告的制作者和经营者属于












(    )

A.信源
B.编码
C.受众
D.信息
11.以下哪个是广告的基本功能












(    )

A.告知功能
B.情感功能
C.刺激功能
D.服务功能
12.按下列哪个划分，广告战略类型分为企业形象广告战略和产品广告战略



(    )

A.内容
B.市场规模
C.广告实施时间
D.媒介
13.广告活动最基本的功能是











(    )

A.营销功能
B.经济功能
C.传播功能
D.社会功能

14.下边哪个的确定是进行成功广告的基础和前提









(    )

A.广告主题策略
B.广告媒体策略
C.广告创意策略
D.广告心理策略
15.下列哪个主张认为广告应该把注意力集中在产品的特点和消费者的利益上



(    ) 
A.塑造品牌形象
B.定位理论时代
C.独特的销售主张
D.销售推广
16. 发现生产厂家生产这种产品的“原因”以及消费者购买这种产品的“原因”，是广告创意中的哪个理论












(    )

A.固有刺激法
B.ROI理论
C.实施过程重心法
D.信息模式理论
17.下列哪个是广告方案的导语，也是每则广告所要传达的最为重要的信息



(    ) 
A.广告标题
B.广告正文
C.广告附言文
D.广告语
18.哪个是企业精神高度浓缩的经典口号或是能对消费者产生亲和效果的诉求提炼


(    )

A.广告标题
B.广告正文
C.广告附言文
D.广告语
19.下列哪个属于大众传播媒体











(    ) 
A.杂志
B.户外广告
C.交通广告
D.售点广告
20.整合营销是什么时候提出来的？











(    )

A.20世纪70年代
B. 20世纪80年代
C. 20世纪90年代
D.21世纪
21.网络营销属于下列哪种营销类别











(    ) 
A.关系营销
B.直复营销
C.人员推销
D.销售推广
二、判断题

1.广告活动是有组织的









(    )  
2.广告传递的信息只能是商品或服务，不可能是观点






(     )  
3.广告包括经济广告和非经济广告









(     )  
4.广告的根本目的是为企业带来短期或长期的经济效益






(     )  
5.广告和广告活动是一回事









(    )  
6.叫卖广告已经消失









(    )  
7.三网融合中的三网是指电信网、广播电视网、互联网






(    )  
8.广告信息具有可重复性









(    )  
9.广告应研究人的需要，并利用广告使消费者产生或发现自己的需要，促进产品的销售
(   )

10.公益广告属于经济广告









(   )

11.广告调查常用的方法有：文献调查法、观察法、实验法、访谈法、问卷调查法等 (    )  
12.广告创意是广告制作的前提









（    ）
13.震撼性是广告创意的原则之一









(    )  
14.电影属于小众传播媒体









(    )  
15.千人成本是广告媒体的评价指标之一









(    )  
16.数据库是直复营销成功的关键









(    )  
17.企业广告的作用主要就是宣传产品或服务








(    ) 
18.销售推广是指企业运用各种短期诱因鼓励消费者和中间商购买经销商（或代理）企业产品或服务的促销活动。










(    )  
19.广告效果不具有滞后性









(    )  

20.按广告产生效果的时间，可分为事前效果、事中效果、事后效果



(    )  

21.国际广告与国内广告没有任何区别









(    )  
三、填空题
1.影视广告的构成要素有___________________、_________________、__________________。 

2.在制作平面广告时，通常要考虑广告的___________________、_________________、__________________、___________________、_________________、__________________、__________________7个要素。

3.广播广告的构成要素有___________________、_________________、__________________。
4.四种常见的广告形式有___________________、_________________、_________________、__________________。 

5.广告伦理问题的主要表现形式有___________________、_________________、__________________、广告新闻化。 

6.广告是一种信息传播活动，广告运作在本质上就是___________________、_________________、__________________的过程。这个过程由___________________、_________________、__________________共同完成。
7.国外广告的发展分为以下三个阶段：___________________、_________________、__________________。
8.我国于1994年10月颁布了___________________，形成了中国广告协会以及各省市广告协会等广告行业组织，对规范和促进广告业的发展起到了重要的作用。
9.广告传播中的基本要素共有八个：________________、_________________、__________________、_________________、_________________、________________、_________________、__________________。
10.广告战略目标，按内容划分，可分为________________、_________________、__________________、_________________。
11.广告调查应遵循的基本原则有________________、_________________、__________________、_________________、________________、_________________。
12.一份广告调查问卷通常有________________、_________________、_________________三部分构成。
13.广告创意的过程是：__________________、_________________、________________、_________________。
14.广告标题的特征：__________________、_________________、________________、_________________、________________。
15.广告排期形式有_________________、________________、_________________三种。
16.国际广告策略有_________________、________________、_________________三种。
四、名词解释题

1.广告战略  
2.USP理论 
3.定位理论 

4.抽样调查 
5.网络广告文案的写作注意事项 
6.整合营销传播 
五、简答题

1．广告伦理问题的解决方式。

2．简述广告运作的一般流程。

3．现代广告运作的新特点。

4．当代广告面临的挑战。

5.要想把注意应用到广告中，企业应该遵循哪几个原则？
6.增强人们对广告的记忆力的策略有哪些？

7.广告调查的内容有哪些？
8.广告调查的程序。
9.网络媒体作为新兴媒体，有哪些特点？
10.直复营销的主要特点。
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